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Editsict

Naturaleza social de la creatividad

a Asociacién para la Creatividad,
I tras la edicién del nimero 0 de la

revista Creatividad y Sociedad, ini-
cia, con el nimero 1 un recorrido lleno de
propuestas esperanzadas y de campos por
explorar. A través de este medio de difu-
sién la Asociacidn pretende hacer llegar a
la amplia poblacién espafiola y latinoameri-
cana interesada en el tema, la conviccidén de
que la creatividad es el mayor bien personal
y social de nuestro tiempo y el resorte mas
eficaz para la solucién de problemas. La
revista aspira a ser el sello de identidad de
una comunidad cientifica de habla latina
que considera que la creatividad ha supera-
do los estrechos limites del individuo para
dar entrada a consideraciones grupales,
comunitarias, organizativas, sanitarias,
ambientales, en suma sociales. De ahi la
denominacion de  "Creatividad &
Sociedad", por cuanto lo social, en sentido
amplio, es el 4mbito que troquela a la per-
sona abriéndola o cerrindola al medio, de
igual modo que el entorno afectivo-familiar
troquela al nifio en los primeros meses de
vida. Somos fruto de influencias ambienta-
les, culturales, sociales, al tiempo que
modificamos dichos entornos. Y en este ir
y venir interactivo, recurrente, entre el
individuo, el entorno y el campo, se des-
arrolla la persona creativa. Lo social es
causa y efecto de la creatividad hasta el
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punto que forma parte de su naturaleza. Ese
es el primer mensaje que quisiera transmi-
tir para justificar el por qué del titulo de la
revista,

Por otra parte, no es casual que este pri-
mer nimero esté dedicado al I Congreso de
Creatividad y Sociedad. En él se ha deba-
tido el sentido y alcance de la creatividad
en 4dmbitos bien distintos que han ido
desde el educativo y psicolégico al de la
vida cotidiana, pasando por arte, comuni-
cacién, organizaciones y tecnologia. Nada
es ajeno a la creatividad, nada escapa a la
accion innovadora y de mejora. La creati-
vidad forma parte de la vida profesional,
de relacidn y de tiempo libre, de cuanto Ia
sociedad considera importante para mejo-
rar su calidad de vida y su bicnestar.
Porque la creatividad estd presente en los
valores de la sociedad actual, aunque atin
no sea reconocida suficientemente por
todos los sectores de produccién y servi-
cios. Por eso son importantes acciones
como las del Congreso para acrecentar la
conciencia del valor educativo y bien de
futuro de la creatividad. Crear es mirar
hacia delante.

Concretando el alcance que tiene el
calificativo "social" aplicade a la creativi-
dad, apuntaré cinco rasgos que a mi juicio
son sustantivos para abordar hoy el concep-
to de creatividad tanto en la investigacién
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