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Editeridi

Manuel S. Méndez
Universidad Complutense de Madrid

Uno de los acuerdos prioritarios de la reunién fundacional de la Asociacién para la
Creatividad fue la edicién de una Revista que recogiese el pensamiento de los miembros de la
Asociacién y de otros creativistas en torno a la creatividad, e informase de publicaciones, even-
tos, etc. relacionados con ella.

En ello estamos, pues este n° 0 es una prueba, en todos los sentidos, realizada un tanto
improvisadamente para que pueda llegar a vuestras manos coincidiendo con el Congreso de
Barcelona.

Lo que para nosotros es obvio, para otros puede ser desconocido; asi, nosotros coincidimos
con lo que la filosoffa de la fisica cudntica nos dice sobre la evolucién humana: que el cambio
es algo intrinseco al hombre y absolutamente necesario, y que tiene lugar en un “tiempo en
construccién”, en el que el hombre se va transformando y con €l el medio y la sociedad, “escri-
biendo -creativamente- la hoja en blanco que nuestra propia evolucién nos pide”.

La evolucién cambia las pautas y hasta las puede hacer desaparecer. El futuro es imprevisi-
ble (los futurélogos han fallado en sus previsiones). Tendremos que irlo explorando.

Este devenir histérico encuentra, y produce, situaciones nuevas, sin precedentes; y la incer-
tidumbre parece dominar cada vez mds,

En este nuevo mundo, que nosotros mismos estamos creando, encontraremos facetas que
afectan desde lo profesional a la salud mental; tendremos que resolver multitud de problemas:
sociales, cientificos, artisticos, técnicos, educativos y un largo etcétera.

Por todo ello, esta Revista tendrd que asumir el papel clave de difundir entre los interesa-
dos, y explicar a los no especialistas, muchas cuestiones en relacién con la creatividad.

Confiamos en vuestro apoyo y vuestra colaboracién para sacar adelante un proyecto tan
complejo y costoso como éste.

En nombre de [a Junta Directiva, recibid un afectuoso saludo.
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Creatividad en la educacion y la cultura
Creatividad, valor educativo y bien social

Saturnino de la Torre
Universidad de Barcelona

El futuro de los pueblos, de las organizaciones y de las personas
es muchas veces fruto del encuentro
entre azar, decisién y creatividad.

(POR QUE HABLAMOS HOY DE CREATIVIDAD SOCIAL?

La creatividad es hacer algo nuevo y valioso
para satisfaccion propia y bien de los demds.

Durante més de un siglo, la imaginacidn primero y la creatividad después han sido los tér-
minos mds utilizados para explicar el fenémeno de las creaciones tanto artisticas y literarias
como cientifica, descubrimientos, inventos, etc. La creatividad ha sido considerada durante
décadas como una aptitud o cualidad humana personal e intransferible por la que se posee
mayor facilidad para generar ideas y comunicarlas, para resolver problemas, sugerir alternati-
vas o simplemente ir més alld de lo aprendido. Los estudios y teorias psicolégicas han contri-
buido de alguna manera a profundizar en este fenémeno que escapa al excesivo control analiti-
co. El excesivo peso otorgado a la persona creativa nos ha llevo a considerar que fuera del indi-
viduo carece de sentido hablar de creatividad.

Sin embargo, hoy son muchas las voces que se levantan en defensa de una visién mas abier-
ta y plural de la creatividad, refiriéndola a grupos, organizaciones, comunidades y a la socie-
dad como agentes y receptores de eso modo de ser y actuar que desemboca en propuestas nue-
vas y con valor,

Nada més clarificador que un relato para mostrar de qué modo la creatividad va més alla
de las habilidades personales para convertirse en conciencia social.

Como convertir la crisis en éxito

Uno de los paises de Iberoamérica pasa, hace ya unas décadas, por una profunda crisis que
le lleva a constantes conflictos y disturbios sociales. El aislamiento internacional provocan una
caida de la moneda, diminuye la exportacion y el pais, como ocurre tantas veces, entra en un
proceso de inestabilidad. Las multinacionales escapan del pais para proteger su capital. La
economia empeora al tiempo que quiebran las grandes empresas. Nada hace pensar que sal-
gan de la crisis si no es un milagro. ; Tal vez un milagro creativo? ; Qué hacer ante situaciones
tan inquietantes como frecuentes en lo que va de siglo?

La alerta de los gobernantes se convierte detonador de alarma social. En lugar de vender pro-
mesas falaces como ocurre tantas veces, de prometer soluciones que no llegan, de hacer cambios
que nada cambian, reconocen su impotencia ante la gravedad de la situacion. En lugar de ocul-
tar el problema lo difunden implicando en el mismo a las diferentes fuerzas sociales. La concien-
cia colectiva de que el pais pasa por momentos criticos, encuentra eco en la poblacion.
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